Prueba de Evaluacion de Bachillerato para el Acceso a la |
UNIVERSIDAD Universidad (EBAU) ’
DE LA RIOJA

Curso Académico: 2017-2018

ASIGNATURA: CULTURA AUDIOVISUAL
OPCION A

Responde a las siguientes preguntas:

1.- Dibuja en las vifletas del cuadernillo de respuestas un storyboard con tres planos
cinematogréaficos que ayuden a narrar visualmente tres partes de este texto:

«;Cuanto falta? Estoy cansada», se quejo Pla, Y resoplé y arrastré los pies
pesadamente.

«Shhh —la callé Simona, su hermana mayor—, deja de molestar.»

Llevaban mas de una hora caminando por el lado de la calle en que pegaba mas fuerte
el sol. El padre iba unos pasos més adelante. Se habla dado cuenta muy tarde de que la
sombra iba por el frente, y los autos que bajaban acelerando por Bellavista ya no les
permitfan cruzar. De todas formas no tenia sentido pues quedaba poco camino, y la
numeracion impar a la que se dirigian estaba por ese lado, el del sol.

«jPapa! iEstoy cansadal», grito Pla, y se sentd en el suelo caliente con las piernas
extendidas. El padre no parecio escucharla y siguié andando.

«jPapé», grité con mas fuerza. El se dio la vuelta y, sin decir palabra, la aup6 con sus
brazos resignados y sigui6 con ella a cuestas. Pia asomd la cabeza tras la espalda de su
padre, como un titere saliendo a escena.

(Paulina Flores, «Qué verglienza»)

Explica tus decisiones en cada uno de los casos en el recuadro que esta debajo de las vifietas,
atendiendo a los siguientes aspectos:

1.Tipo de plano.
2.Angulacién de camara.
3.Movimiento de camara.

4.Personajes.

5.Dialogos.

6.Sonido

7.Duracion

Valoracion de 12 pregunta... ... o .o nees s 5 puntos
Todas las demas preguntas de la opcion A valen............coooiiiiinn e 0.5 puntos

2 - Sefiala la respuesta correcta a esta pregunta:

¢ Para qué sirve la claqueta?



a) Para sincronizar el sonido con la imagen y aportar informacidn sobre los planos en un
rodaje.

b) Para sujetar los micréfonos en un rodaje.

c) Para construir los rafles sobre los que se deslizara la Dolly al hacer un Travelling.

3.- 4 Cémo denominamos una voz que no pertenece sincrénicamente a ninglin personaje que
esté hablando en pantalla?

4.- Sefiala la respuesta correcta a esta pregunta:
2.Cual es la funcién principal del Estudio General de Medios (EGM)?

a) La realizacion de informes sobre los abusos de la publicidad en los medios de
comunicacion.

b) La investigacion de las audiencias de los diferentes medios.

c) La realizacion de estadisticas sobre las ventas de aparatos multimedia, de telefonia y
television.

5.- Sefiala la respuesta correcta a esta pregunta:

. En qué tipo de programas no se deberian expresar opiniones personales, ni mucho menos
juicios de valor?

a) Los publicitarios.
b) Los informativos.
c) Los deportivos.

6.- Sefiala la respuesta correcta a esta pregunta:
¢ De qué se encarga un script en una produccion audiovisual?

a) Es la persona responsable del mantenimiento de la continuidad entre un plano y otro,
merced a la redaccién de un informe en el que especifica todos y cada uno de los
detalles de cada toma.

b) Es la persona encargada de realizar el storyboard en la fase de preproduccion.

c) Es lapersona responsable de los equipos eléctricos en un rodaje.

7.- Sefiala la respuesta correcta a esta pregunta:
Z,Qué funcion tiene un editor de sonido?

a) Es la persona encargada de grabar el sonido directo.

b) Es la persona que tiene a su cargo al equipo de sonido en una preduccion audiovisual.

c) Es la persona que coloca la banda o bandas de sonido en relacion correcta respecto a
la imagen durante el montaje

8.- Qué nombre recibe la plataforma moévil sobre ruedas que soporta la camara y al operador
para realizar un travelling.

9.- Cual es el nombre comercial de un instrumento que permite al operador mantener la camara
estable durante planos de camara en mano.

10.- Sefiala la respuesta correcta a esta pregunta:
., Qué es la publicidad subliminal?

a) Es un tipo de spot que se emite solo en ocasiones sefialadas. Por ejemplo, a final de
afio.

b) Es un tipo de mensaje audiovisual que se emite por debajo del umbral de percepcion
consciente y que incita al consumo de un producto.



¢) Esuntipode publicidad que se emite gratis en programas patrocinados por la marca

publicitada.

ca publicitaria que consiste en la insercion de un producto,

11.- 4 Como se denomina la técni
o o utilizado por los actores) dentro de la narrativa de un

marca o mensaje (mostrado, citad
programa.
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Responde a las siguientes preguntas:

1.-

La imagen reproducida es un fotograma de un spot televisivo para anunciar una marca de
cerveza donde intervienen el actor Benicio del Toro, una chica con la que habla y un camarero
que escucha lo que dice el actor. Se titula “La lagrima de Benicio del Toro”.

Nombra las caracteristicas que definirian la secuencia a la que pertenece: ¢ interior o exterior?,
, localizacion.

Relata el argumento de la secuencia a la que pertenece esta imagen o a la que perteneceria tal
como ta la imagines.

Explica qué tipo de plano se ha utilizado, qué angulacién de camara, qué altura de camara, qué
colores se utilizan, como habria que rodarlo para hacer un seguimiento de los actores que
estan sentados alrededor de la mesa, y por qué de todos estos aspectos.

Explica qué tipo de sonidos son los que lo acompafian, si ofmos una locucion en directo de
Benicio del Toro que dice: "Yo también tengo un don especial.”, ¢ utilizarlas musica?, ¢ de que
tipo y por qué?; ¢ utilizarfas sonido ambiente?, ¢de qué tipo y por qué?, ¢y efectos?, jcuales y
por qué?

A qué publico crees que va dirigido el anuncio.

/ Qué recursos tiene la imagen que analizas para vender el producto?

¢, Qué recursos tiene el anuncio en su conjunto para vender el producto o, si no conoces el
anuncio, qué recursos utilizarias t para hacerlo atractivo?

Razona todas tus respuestas.

Valoracion de: 18 pregunta. .o oo e s sissasmmsae i s semnsssmons ss s ssmse s s s v 5 puntos

Todas las demas preguntas de la opcion Bvalen......................oceoeee.. 0.5 puntos




2.- Sefala la respuesta correcta a esta pregunta:
¢, Qué es el sonido solapado o encabalgado?

a) Cualquier sonido, incluyendo el didlogo, que continia desde una escena al comienzo
de otra.

b) El sonido captado por un micréfono Lavalier también llamado de solapa.

¢) El sonido grabado en directo.

3.- ,Cual es una de las bandas de sonido principal ademas de la de efectos y la musical?
4.- Seflala la respuesta correcta a esta pregunta:

¢En qué tipo de programas no se deberian expresar opiniones personales, ni mucho menos
juicios de valor?

a) Los publicitarios.
b) Los informativos.
c) Los deportivos.

5.- Sefiala la respuesta correcta a esta pregunta:
¢ De qué se ocupa la propaganda?

a) De la comunicacion publicitaria que afectan solo a un sector concreto de la poblacion.

b) De la comunicacion que tiene como objetivo influir en la actitud de una comunidad
respecto a alguna causa, presentando solamente un lado o aspecto de ciertos
argumentos

c) De la estrategia de comunicacién con formatos publicitarios aptos para el buzoneo.

6.- Seflala la respuesta correcta a esta pregunta:
¢, Queé funcion tiene un director de fotografia?

a) Es la persona encargada de organizar a los fotografos en los estrenos de una pelicula.

b) Es la persona encargada de trasladar una escena al soporte de la pelicula, es decir, el
responsable de la iluminacion, de la composicion general de la escena, de los colores
de las imagenes, de la eleccidn de camaras, etc.

c) Es la persona encargada de tomar fotografias de las actividades que se desarrollan
«entre bastidores». Dichas fotografias se toman con fines promocionales y
publicitarios.

7.- Sefiala la respuesta correcta a esta pregunta:
¢, De qué se encarga un editor en el cine?

a) De unir la pelicula y darle su forma definitiva.
b) De la publicacion del guion y del storyboard.
c) De realizar las auditorias a los productores de cine.

8.- Cémo se llama la persona responsable del mantenimiento de la continuidad entre un plano
y otro, merced a la redaccion de un informe en el que especifican todos y cada uno de los
detalles de cada toma, como el principio y el final de la misma, su duracion, los objetos que
aparecen en ella, etc.

9.- 4 Cudl es el nombre comercial de un instrumento que permite al operador mantener la
camara estahle durante planos de camara en mano?



10.- Sefiala la respuesta correcta a esta pregunta:
A qué denominamos Funcion Informativa en publicidad?

a) Al momento de un spot en el que se dan las caracteristicas objetivas del producto que
se esta publicitando.

b) Es la funcion de la publicidad por la que la poblacién conoce lo que existe en el
mercado para satisfacer sus necesidades de consumo.

11.- ;Coémo se denomina la técnica publicitaria que consiste en |a insercion de un producto,
marca o mensaje (mostrado, citado o utilizado por los actores) dentro de la narrativa de un
programa?
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CRITERIOS ESPECIFICOS DE CORRECCION

OPCION A

La primera pregunta de esta opcion indica al alumnado que dibuje un story board con tres planos
cinematograficos que ayuden a narrar visualmente tres partes de un texto que se le aporta. El alumnado
ha de explicar sus decisiones en cada uno de los casos en un recuadro que acompaiia las vinetas
atendiendo a los siguientes aspectos técnicos: 1.Tipo de plano. 2.Angulacion de camara. 3.Movimiento
de camara. 4.Personajes. 5.Dialogos. 6.Sonido 7.Duracion.

La pregunta, de tipo abierto y eminentemente creativa, busca evaluar los estandares de aprendizaje de
tres blogues de contenido de la asignatura, 1, Il y V. Bloque I: estandares 5.1 (Analiza el valor funcional,
expresivo y comunicativo (voz, efectos y musica) empleados en una produccion radiofonica o en la
banda sonora de una produccion audiovisual) y 8.2 (ldentifica las funciones y necesidades de los
sistemas técnicos empleados en la integracion de imagen y sonido en un audiovisual o en new media);
Bloque Il estandar 1.1.(Analiza producciones radiofénicas y televisivas identificando los estereotipos
mas comunes presentes en los productos audiovisuales) y Bloque V: estandares 1.1.(Analiza
producciones multimedia y new media justificando las soluciones comunicativas empleadas) vy
2.2 (Reconoce expresiva y narrativamente un film valorando sus soluciones técnicas en la creacion del
mensaje).

Los porcentajes de puntuacion asignados a cada bloque de contenidos en esta pregunta son: Bloque
1, 20%; Bloque Ill, 20 % y Bloque V, 10%.

Todas las deméas preguntas son de tipo semiabierto o de opcién miiltiple y estan valoradas con 0.5
puntos.

La pregunta n° 2 corresponde al Bloque |, es de opcion multiple y busca evaluar el estandar
8.2.(Identifica las funciones y necesidades de los sistemas técnicos empleados en la integracion de
imagen y sonido en un audiovisual o en new media)

La pregunta n° 3 corresponde al Bloque |, es de respuesta semiabiert‘e y busca evaluar el estéandar
5.1.(Analiza el valor funcional, expresivo y comunicativo de los recursos sonoros (voz, efectos y musica)
empleados en una produccién radiofénica o en la banda sonora de una produccion audiovisual).

La pregunta n°® 4 corresponde al Blogue lIl, es de opcién multiple y busca evaluar el estandar 1.1.Analiza
producciones radiofénicas y televisivas identificando las caracteristicas de los distintos géneros y
distinguiendo los estereotipos mas comunes presentes en los productos audiovisuales.

La pregunta n® 5 corresponde al Bloque |11, es de opcién muiltiple y busca evaluar el estandar 1.1 Analiza
producciones radiofénicas y televisivas identificando las caracteristicas de los distintos géneros y

distinguiendo los estereotipos mas comunes presentes en los productos audiovisuales.

\‘\iberus

W \.’.f\'J‘HmFiDjE!ES CAMPUS DE EXCELENCIA INTERHACIONAL



Prueba de Evaluacién de Bachillerato para el Acceso a la
Universidad (EBAU)

Curso Académico: 2017-2018

ASIGNATURA: CULTURA AUDIOVISUAL Il

Egﬂ UNIVERSIDAD
4 DE LA RIOJA

i

F i

La pregunta n® -6 cerresponde al Blogue ll, es de opcion multiple y busca evaluar el estandar
2.2.(Reconoce las diferentes funciones de los equipos técnicos humanos que intervienen las
producciones audiovisuales y en los multimedia).

La pregunta n® 7 corresponde al Bloque Il, es de opcion muitiple y busca evaluar el estandar
2.2.(Reconoce las diferentes funciones de los equipos técnicos humanos que intervienen las
producciones audiovisuales y en los multimedia).

La pregunta n® 8 corresponde al Bloque Il, es de tipo semiabierto y busca evaluar el estandar
2.2.(Reconoce las diferentes funciones de los equipos técnicos humanos que intervienen las
producciones audiovisuales y en los multimedia).

La pregunta n® 9 corresponde al Bloque Il, es de tipo semiabierto y busca evaluar el estandar
2.2.(Reconoce las diferentes funciones de los equipos técnicos humanos que intervienen las
producciones audiovisuales y en los multimedia).

La pregunta n® 10 corresponde al Bloque |V, es de respuesta miultiple y busca evaluar el estandar
1.1.(Reconcce las distintas funciones de la publicidad, diferenciando los elementos informativos de
aquellos otros relacionados con la emotividad, la seduccion y la fascinacion).

La pregunta n® 11 corresponde al Bloque IV, es de tipo semiabierto y busca evaluar el estandar
2.1.(Analiza diferentes recursos utilizados para insertar publicidad en los programas: el spot, el

patrocinio, la publicidad encubierta, etc.)

OPCION B

La primera pregunta de esta opcion indica al alumnado que analice una imagen de un spot televisivo,
atendiendo a las caracteristicas que definirian la secuencia a la que pertenece o (si no conoce o
recuerda el spot) a la que perteneceria tal como el alumno o alumna la imagine.

Se le indica que explique qué tipo de plano se ha utilizade, qué angulacion de camara, qué altura de
camara, qué tipo de sonidos y palabra son los que lo acompaian o acompanarian, si utilizaria musica
de fondo, ¢cual seria y por qué? y cémo piensa que habria que redarlo para hacer un seguimiento de
los actores o cualquier ofra circunstancia de la situacion, etc.

Se pide también que el alumnado indique a qué publico cree que va dirigido el anuncio.
En todos los casos las respuestas han de ser razonadas.

La pregunta, de tipo abierto y eminentemente analftica, busca evaluar los estandares de aprendizaje
de tres bloques de contenido de la asignatura, |, lll y V. Bloque |: estandares 5.1 (Analiza el valor
funcional, expresivo y comunicativo (voz, efectos y musica) empleados en una produccién radiofénica
o en la banda sonora de una produccion audiovisual) y 8.2 (Identifica las funciones y necesidades de
los sistemas técnicos empleados en la integracion de imagen y sonido en un audiovisual o en new
media); Bloque lll: estandar 1.1.(Analiza producciones radiofénicas y televisivas identificando los

estereotipos méas comunes presentes en los productos audiovisuales) y Bloque V: estandares
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1.1.(Analiza producciones muliimedia y new media justificando las soluciones comunicativas
empleadas) y 2.2.(Reconoce expresiva y narrativamente un film valorando sus soluciones técnicas en
la creacién del mensaje).

Los porcentajes de puntuacién asignados a cada bloque en esta pregunta son: Bloqgue 1, 20%, Bloque
I, 20 % y Bloque V, 10%.

Todas las demas preguntas son de tipo semiabierto o de opcion multiple y estan valoradas con 0.5
puntos.

La pregunta n® 2 corresponde al Bloque i, es de opcion mdiltiple y busca evaluar el estandar
8.2.(Identifica las funciones y necesidades de los sistemas técnicos empleados en la integracion de
imagen y sonido en un audiovisual o en new media)

La pregunta n® 3 corresponde al Bloque |, es de respuesta semiabierta y busca evaluar el estandar
5.1.(Analiza el valor funcional, expresivo y comunicativo de los recursos sonoros (voz, efectos y musica)
empleados en una produccion radiofénica o en la banda sonora de una produccion audiovisual).

La pregunta n° 4 corresponde al Bloque l1l, es de opcion multiple y busca evaluar el estandar 1.1.Analiza
producciones radiofénicas y televisivas identificando las caracteristicas de los distintos géneros y
distinguiendo los estereotipos mas comunes presentes en los productos audiovisuales.

La pregunta n® 5 corresponde al Bloque lll, es de opcion mdltiple y busca evaluar el estandar 1.1.Analiza
producciones radiofénicas-y televisivas identificando las caracteristicas de los distintos géneros y
distinguiendo los estereotipos mas comunes presentes en los productos audiovisuales.

La pregunta n® 6 corresponde al Bloque Il, es de opcion mdltiple y busca evaluar el estandar
2.2.(Reconoce las diferentes funciones de los equipos técnicos humanos que intervienen las
producciones audiovisuales y en los multimedia).

La pregunta n° 7 corresponde al Bloque I, es de opcion miiltiple y busca evaluar el estandar
2.2.(Reconoce las diferentes funciones de los equipos técnicos humanos que intervienen las
producciones audiovisuales y en los multimedia).

La pregunta n° 8 corresponde al Blogue Il, es de tipo semiabierto y busca. evaluar el estandar
2.2.(Reconoce las diferentes funciones de los equipos técnicos humanos que intervienen las
producciones audiovisuales y en los multimedia).

La pregunta n° 9 corresponde al Bloque Il, es de tipo semiabierto y busca evaluar el estandar
2.2.(Reconoce las diferentes funciones de los equipos técnicos humanos que intervienen las
producciones audiovisuales y en los multimedia).

La pregunta n° 10 corresponde al Bloque IV, es de respuesta multiple y busca evaluar el estandar
1.1.(Reconoce las distintas funciones de la publicidad, diferenciando los elementos informativos de
aquellos otros relacionados con la emotividad, la seduccion y la fascinacion).

La pregunta n® 11 corresponde al Bloque IV, es de tipo semiabierto y busca evaluar el estandar
2.1.(Analiza diferentes recursos utilizados para insertar publicidad en los programas: el spot, el

patrocinio, la publicidad encubierta, etc.)
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